
Un internaute visite le site d'un affilié et clique sur
un lien pour se rendre sur le site de l'affilieur 
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Le cookie 
est bloqué 
et ne peut 

être déposé

Le cookie 
est accepté 

et est 
déposé

Le domaine de tracking de
l'annonceur est en First-Party Cookie

Le cookie
peut-être déposé

L’annonceur est en Server-to-Server

Demande de consentement à l’internaute

Le tracking se fait sans cookie à partir 
des données collectées par l’annonceur

L’internaute ne donne pas
 son consentement, le 

tracking Effinity ne sera pas 
exposé à l’internaute

La vente ne peut être trackée
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L’annonceur appelle le tag de 
conversion Effinity en S2S

S2S

Effinity reçoit l’appel 
server-to-server

de l’annonceur et attribue
la vente à l’affilié

S2S

L’affilieur conditionne le tag
Effinity à l’attribution. Le tag

n’est appelé que dans certaines
conditions, liées au modèle

d’attribution

Lors du traitement des ventes,
l’annonceur prend en compte

l’attribution ou la contribution de l’affilié 
à la vente

Lors du traitement des ventes,
l’annonceur ne prend pas en compte la 
contribution de l’affilié et ne lui attribue 

pas la vente

La vente est acceptée
et commissionée La vente est refusée

 La vente n’est pas attribuée au 
levier affiliation donc le tag Effinity 

n’est pas appelé par l’annonceur à la 
fin de la conversion

Le tracking en affiliation

Effinity reçoit l’appel 
server-to-server de

l’annonceur et attribue
la vente à l’affilié

S2S

Le tracking, pierre angulaire du marketing d’affiliation
Le tracking en affiliation répond à une double complexité juridique
et technique, afin de permettre le suivi des actions générées par les affiliés 
et assurer leur juste rémunération. En perpétuelle adaptation, il évoluera 
encore en 2024, avec la fin de la prise en compte des cookies 
Third-Party par le navigateur Chrome.

N.B. : Pour les affiliés, il faut également prendre en compte les annulations de ventes dues à 
la non finalisation de la commande par le consommateur (paiement annulé, annulation de la 
commande).

L’annonceur ne conditionne pas le tag
Effinity à l’attribution

Le cookie
est déposé, mais

limité à 24 h

Le cookie 
est bloqué 
et ne peut 

être déposé

Le domaine de tracking de
l'annonceur est en Third-Party Cookie

L’internaute a un AdBlocker.
Le tag Effinity est bloqué

3rd3rd

La vente ne peut être trackée

Le tag de conversion
Effinity est appelé par

l’affilieur à la fin de la conversion

L’internaute finalise son achat
immédiatement. 

L’affilié est donc last-click

Effinity trouve un cookie Effinity sur le 
navigateur de l’internaute et l’associe à 

l’affilié. La vente remonte sur le 
reporting de l’affilié avant la 

consolidation des ventes 

L’internaute ne finalise pas son achat
immédiatement, mais quelques jours 
après. Entre temps, il a été reciblé ou 
s’est rendu sur le site par lui même

L’internaute donne son consentement, 
le cookie est déposé. Il est valable pour 

une durée maximum de 24 h

L’internaute donne son consentement, 
le cookie est  déposé. Il est valable pour 

une durée de 30 jours (selon les
conditions du programme)

Navigateur Firefox

Navigateur Chrome

Navigateur Safari

* Part de marché des
navigateurs en France
en février 2023.
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L’annonceur appelle
le tag de conversion

Effinity en S2S

S2S

La vente ne peut être trackée


